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1. 
ПЕРЕЧЕНЬ КОМПЕТЕНЦИЙ ДЛЯ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 

Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины:
а) общекультурные компетенции (ОК):
способностью осуществлять деловое общение: публичные выступления, переговоры, проведение совещаний, деловую переписку, электронные коммуникации (ОК-19);

Выпускник, освоивший программу бакалавриата должен обладать профессиональными компетенциями (ПК), соответствующими видами профессиональной деятельности, на  который (которые) ориентирована программа бакалавриата организационно-управленческая деятельность:
б) профессиональные компетенции (ПК):
способностью анализировать взаимосвязи между функциональными стратегиями компаний с целью подготовки сбалансированных управленческих решений (ПК-9);
способностью участвовать в разработке маркетинговой стратегии организаций, планировать и осуществлять мероприятия, направленные на ее реализацию (ПК-10);
владеть методами принятия стратегических, тактических и оперативных решений в управлении операционной (производственной) деятельностью организаций (ПК-18);
способностью планировать операционную (производственную) деятельность организаций (ПК-19);
готовностью участвовать во внедрении технологических и продуктовых инноваций (ПК-21);
знанием современных концепций организации операционной деятельности и готовностью к их применению (ПК-22);
знанием современной системы управления качеством и обеспечения конкурентоспособности (ПК-23);
способностью решать управленческие задачи, связанные с операциями на мировых рынках в условиях глобализации (ПК-24);
способностью к экономическому образу мышления (ПК-26);
способностью оценивать воздействие макроэкономической среды на функционирование организаций и органов государственного и муниципального управления (ПК-27);
пониманием основных мотивов и механизмы принятия решений органами государственного регулирования (ПК-28);
способностью анализировать поведение потребителей экономических благ и формирование спроса (ПК-29);
знанием экономических основ поведения организаций, иметь представление о различных структурах рынков и способностью проводить анализ конкурентной среды отрасли (ПК-30);
владеть методами и программными средствами обработки деловой информации, способностью взаимодействовать со службами информационных технологий и эффективно использовать корпоративные информационные системы (ПК-34);
умением использовать в практической деятельности организаций информацию, полученную в результате маркетинговых исследований и сравнительного анализа лучших практик в менеджменте (ПК-36);
способностью анализировать финансовую отчетность и принимать обоснованные инвестиционные, кредитные и финансовые решения (ПК-40);
способностью проводить анализ рыночных и специфических рисков, использовать его результаты для принятия управленческих решений (ПК-42);
способностью проводить оценку инвестиционных проектов при различных условиях инвестирования и финансирования (ПК-43);
способностью обосновывать решения в сфере управления оборотным капиталом и выбора источников финансирования (ПК-44);
владеть техниками финансового планирования и прогнозирования (ПК-45);
пониманием роли финансовых рынков и институтов, способностью к анализу различных финансовых инструментов (ПК-46);
способностью проводить анализ операционной деятельности организации и использовать его результаты для подготовки управленческих решений (ПК-47);
предпринимательская деятельность:
умением находить и оценивать новые рыночные возможности и формулировать бизнес-идею (ПК-48);
способностью разрабатывать бизнес-планы создания и развития новых организаций (направлений деятельности, продуктов) (ПК-49);
способностью оценивать экономические и социальные условия осуществления предпринимательской деятельности (ПК-50).



2. 
ОПИСАНИЕ ПОКАЗАТЕЛЕЙ И КРИТЕРИЕВ 
ОЦЕНИВАНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ

В результате изучения дисциплины студенты должны: 
Знать: 
- основные понятия внешнеэкономической деятельности; 
- формы и механизм управления внешнеэкономической деятельностью; 
- цены в международной торговле; 
- виды внешнеторговых операций; 
- механизм международных расчетов; 
- виды валютного курса; 
- факторы, определяющие валютный курс; 
- содержание и особенности разделов внешнеэкономических контрактов; 
Уметь:
-ориентироваться в заключение договоров купли-продажи;
- использовать возможность страхования от неблагоприятных изменений цен, курсов валют и других факторов;
- анализировать результаты сделки и определять ее эффективность.
Владеть навыками:
- работы с законодательными и нормативными документами в области регулирования внешнеэкономической деятельности предприятия;
– поиска статистических и оперативных материалов, характеризующих тенденции развития внешнеэкономической деятельности;
В результате освоения дисциплины студент должен овладеть следующими  общекультурными и профессиональными компетенциями: 
[bookmark: 514]-владением культурой мышления, способностью к восприятию, обобщению и анализу информации, постановке цели и выбору путей её достижения 
[bookmark: 515][bookmark: 517][bookmark: 518][bookmark: 5110][bookmark: 5111][bookmark: 5114]-способностью находить организационно-управленческие решения и готовностью нести за них ответственность -владеть методами количественного анализа и моделирования, теоретического и экспериментального исследования 
[bookmark: 5115][bookmark: 5116]-владеть основными методами, способами и средствами получения, хранения, переработки информации, навыками работы с компьютером как средством управления информацией 
[bookmark: 5117][bookmark: 5118][bookmark: 5236][bookmark: 5241]-способностью работать с информацией в глобальных компьютерных сетях и корпоративных информационных системах - способностью решать управленческие задачи, связанные с операциями на мировых рынках в условиях глобализации умением использовать в практической деятельности организаций информацию, полученную в результате маркетинговых исследований и сравнительного анализа лучших практик в менеджменте - способностью проводить анализ рыночных и специфических рисков, использовать его результаты для принятия управленческих решений.

Карта фонда оценочных средств текущей аттестации по дисциплине его содержание и структура
	№
	Контролируемые модули, разделы (темы) дисциплины
	Контролируемы компетенции (или их части)

	1
	2
	3

	1. 
	Сущность, формы и условия развития внешнеэкономической деятельности
	ПК-27

	2. 
	Международная экономическая интеграция и ее этапы
	ПК-22, ПК-23, ПК-24,

	3. 
	Основные теории внешней торговли
	ПК-22

	4. 
	Государственное регулирование внешнеэкономической деятельности
	ПК-24, ПК-28                                                                 

	5. 
	Таможенно-тарифное регулирование внешнеэкономической деятельности
	ПК-24, ПК-28                                                                 

	6. 
	Валютное и налоговое регулирование внешнеэкономической деятельности
	ПК-27

	7. 
	Оценка эффективности внешнеэкономических операция
	ПК-9, ПК-10, ПК-26, ПК-48, ПК-50 

	8. 
	Организация управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии
	ПК-44, ПК-45, ПК-46, ПК-48, ПК-49, ПК-50                                                           

	9. 
	Формы расчетов во внешнеэкономической деятельности
	ОК-19                                                           

	10. 
	Экономические условия выбора иностранного партнера
	ОК-19, ПК-9, ПК-10,  ПК-18, ПК-19, ПК-21, ПК-30, ПК-34, ПК-36, ПК-40, ПК-42, ПК-43                                                             

	11. 
	Страхование во внешнеэкономической деятельности
	ПК-23                   

	12. 
	Правовые аспекты международной купли-продажи товаров
	ПК-27, ПК-28, ПК-29, ПК-47


3. 
ТИПОВЫЕ КОНТРОЛЬНЫЕ ЗАДАНИЯ И ИНЫЕ МАТЕРИАЛЫ, НЕОБХОДИМЫЕ ДЛЯ ОЦЕНКИ ЗНАНИЙ, УМЕНИЙ, НАВЫКОВ И (ИЛИ) ОПЫТА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, ХАРАКТЕРИЗУЮЩИХ ЭТАПЫ ФОРМИРОВАНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ В ПРОЦЕССЕ ОСВОЕНИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЫ 
[bookmark: _Toc436235726]
3.1. Комплект тестовых заданий (материалов)
1.
Какие из перечисленных методов государственного регулирования внешнеэкономической деятельности являются административными, а какие экономическими: 
а) международные межправительственные соглашения и договоры; 
б) лицензирование; 
в) прямое финансирование экспортного производства; 
г) косвенное финансирование экспортного производства; 
д) таможенное регулирование; 
е) кредитование экспорта; 
ж) квотирование экспорта и импорта; 
з) антидемпинговые процедуры; 
и) сертификация товаров и услуг. 

 2. 
Что представляет собой оборот внешней торговли; какой баланс внешней торговли считается активным: 
а) объем экспорта; 
б) объем импорта; 
в) сумма экспорта и импорта; 
г) импорт больше экспорта; 
д) экспорт больше импорта? 

 З. 
Какие ограничения импорта считают нетарифными, а какие тарифными: 
а) установление национальных технических стандартов; 
б) введение ввозных пошлин; 
в) размещение государственных заказов только на отечественных предприятиях; 
г) введение импортных лицензий; 
д) разработка соглашений о добровольных ограничениях импорта; 
е) введение импортных квот? 

 4.
 С помощью, каких показателей проводится сравнительный анализ предложений различных зарубежных фирм по импорту товаров на условиях товарного кредита: 
а) доля оплаты товара наличными; 
б) накладные расходы за границей; 
в) стоимость кредита; 
г) рентабельность кредитной операции; 
д) валовой доход; 
е) внепроизводственные расходы; 
ж) объем реализации? 

 5.
 Выберите правильные ответы, характеризующие элементы рекламной кампании:
1. публикация рекламы в периодической и специальной печати;
1. участие в выставках, ярмарках, салонах;
1. снижение цен на продукцию фирмы;
1. проведение рекламных конференций;
1. переманивание специалистов;
1. подкуп сотрудников фирмы-покупателя;
1. вручение сувениров и памятных подарков.

6. 
Выберите правильные ответы, характеризующие мероприятия по планированию экспортной операции: 
а) организация системы сбыта; 
б) заключение соглашения с посредниками; 
в) разработка технических требований на закупаемые товары; 
г) проведение переговоров или торгов и заключение контрактов; 
д) установление договорных отношений с поставщиками по разработке и освоению конкурентоспособных изделий и поставке их на экспорт. 

7.
 Какие цены отражают действительный уровень цен на товар определенного качества при соответствующих условиях поставки и платежа: 
а) биржевые котировки; 
б) справочные цены; 
в) контрактные цены; 
г) прейскуранты и ценники? 

8.
 Какие составляющие включает цена FOB:
а)экспортер за свой счет обязан поставить товар, упаковать его в морскую упаковку, доставить его до порта отправления и известить об этом импортера;
б)экспортер обязан получить экспортную лицензию;
в)экспортер обязан погрузить товар на судно и известить импортера о погрузке;
г)  экспортер обязан зафрахтовать судно и застраховать груз.



9.
 Какие составляющие включает цена CIF:
а)все, что входит в цену FOB;
б)экспортер обязан застраховать груз до порта назначения и представить импортерам страховые свидетельства;
в)импортер обязан оплатить фрахт;
г)  стоимость товара.
10.
Допустим, в 2000 г. при курсе 1 доллар = 2,5 евро американская фирма продала немецким покупателям товар за 100 тыс. евро и получила при этом 40 тыс. долл. Сколько долларов за такой же физический объем продукции при прочих равных условиях получила бы американская фирма в 2002 г., если бы курс доллара США снизился до 1,8 евро? Чему в этом случае равна валютная прибыль экспортера: 
а) + 10 тыс. ШБ; 
б) + 12 тыс. ШБ; 
в) + 15, 56 тыс. ШБ; 
г) - 2 тыс. ШБ;.

11 Компания ФРГ экспортирует автомобили в США по цене 30 тыс. долларов. Валютный курс составил 1 долл. = 1,5 евро. Издержки производства на один автомобиль составляли 11 тысяч евро. Как изменится прибыль экспортёров в евро при повышении курса евро на 20%?
1. +2000 евро;
1. – 3000 евро;
1. – 500 евро;
1. – 1000 евро;
1. + 500 евро. 

12.
 Если увеличивается реальный обменный курс фунта стерлингов по отношению к другим валютам, то для Великобритании: 
а) импортные товары становятся дороже для английских граждан; 
б) падает английский экспорт; 
в) увеличивается объем импорта; 
г) все перечисленное верно. 

13.
 Если во Франции повысятся пошлины на импортные товары, то
1. возрастает французский экспорт;
1. увеличивается обменный курс евро;
1. уменьшится импорт из других стран;
1. другие страны ограничат импорт французских товаров.




14. 
Допустим, что телевизор в США продается за 500 долл., а в Китае – за 2000 юаней. Каким будет реальное соотношение валют по покупательной способности на видеотехнику:
1. 1:1;
1. 1: 1,25;
1. 1:4;
1. 2:1;
1. 4:1.

15. 
Какое из перечисленных определений является определением ценовых скидок, а какое ценовых поправок: 
а) метод уторгования цены с учетом состояния рынка и условий контракта; 
б) метод регулирования соотношения спроса и предложения; 
в) метод приведения цен из разных контрактов к единой технической и коммерческой базе; 
г) метод установления цены исходя из себестоимости производимой продукции; 
д) метод формирования ценовой политики торгово-посреднической фирмы? 

16. 
Для чего предназначен конкурентный лист: 
а) для определения цены «франко»; 
б) для расчета бонусной скидки; 
в) для расчета цены готовящегося контракта на основе конкурентных материалов; 
г) для оценки возможностей фирм-конкурентов; 
д) для расчета скользящих цен? 

17.
 В России основным методом определения таможенной стоимости импортируемых товаров является: 
а) метод вычитания стоимости; 
б) по цене сделки с однородными товарами; 
в) по цене сделки с ввозимыми товарами; 
г) метод сложения стоимости; 
д) по цене сделки с идентичными товарами. 

18. 
Какие классификационные системы использованы для оценки ценных бумаг компаний A,B,C,D,E и что эти оценки означают для:
1. компании А-АА;
1. компании В-ВВВ;
1. компании С-Са;
1. компании D-DDF;
1. компании Е – Ваа.
19. 
Паушальный платеж – это:
1. плата за лицензию, разрешающую совершать экспортную операцию;
1. единовременное вознаграждение за право пользования предметом лицензионного соглашения до получения экономического эффекта от его использования;
1. фактическая цена предмета лицензионного соглашения;
1. величина ставки периодических отчислений от дохода лицензиара в период действия лицензионного соглашения;
1. величина ставки периодических отчислений от дохода лицензиата в период действия лицензионного соглашения.

20. 
Фирма, осуществляющая посредническую деятельность имеет следующие признаки: 1) работает от своего имени; 2) работает в рамках жестких договорных обязательств; 3) территориальные права распространяются на весь рынок; 4) осуществляется контроль за деятельность производителей товаров; 5) ассортимент товаров, с которым она имеет дело, ограниченным; 6) не может одновременно обслуживать конкурирующие фирмы. К какому типу посредников относится эта фирма, какие еще признаки характерны для фирм данного типа:
1. брокер;
1. маклер;
1. компрадор;
1. консигнатор;
1. дистрибьютор.

21. 
Фирмы характеризуются следующими признаками:
1. отсутствие собственного юридического лица;
1. ответственность только имуществом фирмы;
1. среди владельцев- преимущественно физические лица;
1. право на управление и предпринимательство через поручительство фирмы;
1. существование фирмы принципиально не зависит от имущества владельцев фирмы;
1. налоги начисляются только на доходы владельца фирмы.
Ответьте на следующие вопросы:
1. Какие из вышеперечисленных признаков характеризуют объединение лиц?
1. Какие из вышеперечисленных признаков характеризуют объединение капиталов?

22
Фирма характеризуется признаками:
1. уставный капитал сформирован из вкладов владельцев;
1. среди владельцев фирмы есть как физические, так и юридические лица;
1. пай не может продаваться третьим лицам без согласия других владельцев фирмы;
1. размер пая определяет долю получаемой прибыли, количество голосов при управлении фирмой;
1. не имеет права выпускать облигационные займы и объявлять публичную подписку на паи фирмы;
1. не обязана публиковать данные о своей деятельности.
К какой организационно-правовой форме предпринимательства относится данная фирма:
1. индивидуальные предпринимательства;
1. полное товарищество;
1. командитное товарищество;
1. общество с ограниченной ответственностью;
1. акционерно-командитное товарищество;
1. акционерное общество.

23.
Имеются следующие определения договоров аренды разного вида:
1. договор, по которому арендодатель обязуется предоставить арендатору имущество за плату во временное владение и пользование или во временное пользование. Плоды, продукция и доходы, полученные арендатором в результате использования арендованного имущества, являются его собственностью;
1. договор, по которому арендодатель сдает имущество в аренду в качестве постоянной предпринимательской деятельности и обязуется предоставить арендатору движимое имущество за плату во временное владение и пользование. Имущество, предоставленное по договору, используется для потребительских целей, если иное не предусмотрено договором и не вытекает из существа обязательства;
1. договор, по которому арендодатель обязуется предоставить арендатору транспортное средство за плату во временное пользование и оказывать своими силами услуги по его управлению и технической эксплуатации;
1. договор, по которому арендодатель обязуется, приобрети в собственность указанное арендатором имущество у определенного им продавца, и предоставить арендатору это имущество во временное владение и пользование для предпринимательских целей.
Укажите, что из вышеперечисленного является определением договора:
1. проката;
1. лизинга;
1. аренды;
1. аренды транспортного средства.

24.
Имеются следующие определения хозяйственных документов:
1. документ, содержащий предложения товара в его рекламе, каталогах и описаниях товаров, обращенное к неопределенному кругу лиц и содержащее все существенные условия договора различной купли-продажи;
1. документ, по которому одна сторона обязуется передать вещь (товар) в собственность другой стороне, которая в свою очередь обязуется принять этот товар и уплатить за него определённую денежную сумму;
1. документ, по которому одна сторона, осуществляющая предпринимательскую деятельность, обязуе6тся передать в обусловленный срок или сроки производимые или закупаемые ею товары другой стороне для использования в предпринимательской деятельности или в иных целях, не связанных с личным, семейным, домашним и иным подобным использованием;
1. документ, по которому каждая из сторон обязуется передать в собственность другой стороне один товар в обмен на другой;
1. документ, по которому одна сторона обязуе6тся безвозмездно передать другой стороне вещь в собственность.
Укажите, какое из приведенных значений является определением договора:
1. мены;
1. дарения;
1. публичной -оферы товара;
1. купли-продажи;
1. поставки.

25.
Специалисты фирмы L готовят контракты на продажу товара Ь в Австралию, ФРГ, Данию, Нидерланды, Финляндию, Швецию,Швейцарию. При этом возник вопрос о центнере, как единице измерения товара М. появилось опасение, что могут возникнуть следующие разногласия в оценке этой единицы измерения:
1. 56 кг;
1. 45,359 кг;
1. 100 кг;
1. 49,409 кг;
1. 40,953 кг;
1. 43,501 кг;
1. 40,508 кг;
1. 46,305 кг.

26.
Специалисты фирмыК готовят контракты с фирмами из Австралии, Канады, аргентины, Бразилии, ФРГ, Дании, Великобритании, Норвегии, Франции, США, используя следующие значения такой единицы измерения, как тонна:
1. 907,185 кг;
1. 979 кг;
1. 1016,05 кг;
1. 918,7 кг;
1. 116 кг;
1. 112 кг;
1. 1000 кг.
Укажите, в каких странах применяется каждое из указанных значений тонны.

27.
Из приведенного списка утверждений выделите три основные функции импортного тарифа:
1. демонополизация рынка;
1. защита национального рынка услуг;
1. защита национальных производителей от иностранной конкуренции с целью повышения их собственной конкурентоспособности на внутреннем рынке;
1. защита капиталовложений совместных предприятий на территории страны пребывания;
1. обеспечение государственного бюджета необходимыми финансовыми средствами;
1. ограничение уровня прямого налогообложения отечественных товаропроизводителей;
1. обеспечение национальных потребителей (предприятий и населения) продукцией, которая не производится внутри страны либо производится в недостаточном количестве.

28.
Какие из приведенных ниже утверждений верны:
1. Повышение ставок ввозных пошлин ведет к:
1. снижению объема импорта;
1. повышению курса национальной валюты;
1. повышению экспорта;
1. снижению курса национальной валюты.
1. Адвалорный порядок исчисления ставок таможенных пошлин – это:
1. комбинированный способ расчета;
1. расчет в процентах от таможенной стоимости ввозимых товаров;
1. расчет в долларах за физическую единицу продукции;
1. расчет сезонных пошлин.
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1. Понятие  внешнеэкономической деятельности, ее роль в достижении целей бизнеса. 
2. Преимущества и проблемы, возникающие при выходе фирмы на мировой рынок. 
3. Возможности использования информационных технологий в электронной торговле России. 
4. Классификация внешнеторговых операций.
5. Экспорт (реэкспорт) и его значение во внешнеэкономической деятельности.
6. Импорт (реимпорт) и его значение во внешнеэкономической деятельности.
7. Товарообменные и компенсационные сделки.
8. Международные арендные операции. Лизинг.
9. Операции по торговле научно-техническими достижениями.
10. Цели и принципы государственного регулирования внешнеэкономической деятельности. 
11. Тарифные и нетарифные методы регулирования внешнеэкономической деятельности.
12. Таможенные тарифы.
13. Экономические методы стимулирования экспортного производства.
14. Правовое регулирование внешнеторговых бартерных сделок.
15. Условия ведения бизнеса в оффшорных зонах. 
16. Задачи и принципы управления внешнеэкономической деятельностью на предприятии.
17. Классификация типов организационных структур управления международной компанией. 
18. Задачи функциональных подразделений компаний в осуществлении внешнеэкономической деятельности.
19. Основные показатели результатов внешнеэкономической деятельности.
20. Стратегическое и текущее планирование внешнеэкономических операций.
21. Профессиональная этика в управлении международным бизнесом.
22. Концепции международного маркетинга.
23. Основные цели и виды маркетинга в международной деятельности.
24. Формы организации международного маркетинга.
25. Информационное обеспечение международного маркетинга.
26. Особенности  ценовой политики предприятия при выходе на мировой рынок
27. Ценовые стратегии предприятия на международном рынке и их виды.
28. Технология международного ценообразования.
29. Основные виды рисков во внешнеэкономической деятельности.
30. Риск выбора и надежности партнера.
31. Транспортные риски во внешнеэкономической деятельности..
32. Риски реализации на мировых рынках.
33. Стратегия и тактика управления рисками. 
34. Международные договоры поставки товаров и их виды.
35. Международные договоры аренды и лизинга. 
36. Международный франчайзинг.
37. Таможенно-тарифное регулирование и нетарифное регулирование экспортно-импортных операций. 
38. Государственный контроль за экспортом и импортом.
39. Правовые акты, регламентирующие заключение, содержание и исполнение международных соглашений о грузоперевозках.
40. Вопросы лицензирования в международных операциях.
41. Типовая структура международного контракта купли-продажи.
42. Предмет контракта и его характеристика.
43. Определение сроков поставки товара и цены в международном контракте.
44. Условия о порядке отгрузки и приемке-сдаче товара в международных договорах поставки товара.
45. Содержание разделов международного контракта об арбитраже, валютной оговорке. Форс-мажор.
46. Понятие оферты и акцепта. 
47. Виды оферты.
48. Заключение договоров на мировых товарных биржах, торгах, аукционах. 
49. Последствия нарушения порядка заключения международного договора. 
50. Условия изменения и расторжения международного контракта.
51. Международные правила перевозки грузов. 
52. Транспортная составляющая в цене международного контракта.
53. Виды отгрузочных документов. Особенности документооборота при разных видах грузоперевозок.
54. Порядок расчетов и типовая схема документооборота при банковском переводе.
55. Аккредитивные формы расчетов, общий порядок, их виды, типы документооборота.
56. Инкассо, виды инкассо.
57. Особенности расчетов при договорах поставки, подряда, лизинга.  
58. Международный бизнес-этикет в переговорном процессе при заключении контракта.
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1. Формы участия иностранного капитала в России. 
1. Роль ВТО в развитии торгово-экономического сотрудничества между странами. Международная торговля научно-техническими достижениями. 
1. Формы расчетов применяемые в международной торговле. 
1. Порядок валютного регулирования в России, роль ЦБР и ГТК. 
1. Внешнеторговые операции по продаже сырья. 
1. Внешнеэкономический комплекс, сущность, перспективы развития в регионе. 
1. Внешнеторговые контракты купли-продажи, особенности формирования на отдельные виды продукции. 
1. Торгово-посреднические операции на мировом рынке. 
1. Сущность и концепция логистики. 
1. Регулирование страхования грузов в Российской Федерации. 
1. Таможенный союз России, Белоруссии и Казахстана
1. Коммерческие операции на международных биржах.
1. Коммерческие операции на международных торгах.
1. Коммерческие операции на международных аукционах.
1. Таможенное оформление товара.
1. Экспортный контроль.
1. Организация международных рекламных кампаний.
1. Особенности международного технологического обмена.
1. Транспортные услуги на мировом рынке.
1. Встречная торговля как внешнеэкономическая операция.
1. Подготовка и проведение деловых переговоров.
1. Функции менеджеров и экономистов-экспертов, занятых на предприятиях, осуществляющих внешнеэкономические операции.
1. Разработка внешнеэкономической стратегии предприятия.
1. Сущность, цели и этапы развития совместных предприятий.
1. Основные направления и формы проникновения иностранного капитала в экономику РФ.
1. Организация управления внешнеэкономической деятельностью предприятия.
1. Документальное сопровождение заключения и исполнения внешнеторговых сделок купли-продажи.
1. Базисные условия поставок: теория и практика использования.
1. Влияние изменения валютных курсов на эффективность экспортных и импортных операций.
1. Валютные риски и их страхование.
1. Внешнеэкономическая стратегия РФ.
1. Основные формы внешнеэкономической деятельности предприятия.
1. Этапы организации и проведения внешнеторговой операции.
1. Формы платежей  в практике внешнеторговых сделок.
1. Организация и планирование маркетинговой деятельности на предприятии, занятом внешнеэкономическими операциями.
1. Стратегические решения в международном маркетинге.
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4. МЕТОДИЧЕСКИЕ МАТЕРИАЛЫ, ОПРЕДЕЛЯЮЩИЕ ПРОЦЕДУРЫ ОЦЕНИВАНИЯ ЗНАНИЙ, УМЕНИЙ, НАВЫКОВ И (ИЛИ) ОПЫТА ДЕЯТЕЛЬНОСТИ, ХАРАКТЕРИЗУЮЩИХ ЭТАПЫ ФОРМИРОВАНИЯ КОМПЕТЕНЦИЙ

Текущая аттестация (текущий контроль) уровня усвоения содержания дисциплины рекомендуется проводить в ходе всех видов учебных занятий методами устного и письменного опроса (работ), в процессе выступлений студентов на практических занятиях (семинарах) и защиты рефератов, а также методом тестирования. 
Качество письменных работ оценивается исходя из того, что студенты: 
· выбрали и использовали форму и стиль изложения, соответствующие целям и содержанию дисциплины; 
· применили связанную с темой информацию, используя при этом понятийный аппарат специалиста в данной области; 
· представили структурированный и грамотно написанный текст, имеющий связное содержание. 
Итоговый контроль проводится в форме экзамена в период зачетно - экзаменационной сессии с выставлением итоговой оценки по дисциплине. К экзамену допускаются студенты, успешно выполнившие все виды отчетности, предусмотренные по дисциплине учебным планом. 
В ходе экзамена проверяется степень усвоения материала, умение творчески и последовательно, четко и кратко отвечать на поставленные вопросы, делать конкретные выводы и формулировать обоснованные предложения. Итоговая оценка охватывает проверку достижения всех заявленных целей изучения дисциплины и проводится для контроля уровня понимания студентами связей между различными ее элементами. 
В ходе итогового контроля акцент делается на проверку способностей студентов к творческому мышлению и использованию понятийного аппарата дисциплины в решении профессиональных задач. 

При экзамене в устной форме по вопросам
Качество ответов студентов и решения задач (заданий) оцениваются на «отлично», «хорошо», «удовлетворительно» и «неудовлетворительно».
Оценка знаний студентов проводится по следующим критериям:
Отличные знания:
 - полные, осознанные знания в рамках курса лекций и дополнительной литературы
 - умение самостоятельно применять полученные знания и умения в заданной ситуации;
 - логичное и грамотное, с точки зрения требований к устной и письменной речи, изложение.
Хорошие знания:
 - ответ удовлетворяет названным выше требованиям, однако, используется некоторая помощь преподавателя в ходе применения знаний и умений при ответе на дополнительные вопросы, а также при использовании источников знаний.
Удовлетворительные знания:
 - знания в пределах курса лекций;
 - при ответе допускаются неточности в изложении основных понятий курса.
Неудовлетворительные знания:
 - допускаются существенные ошибки в знании курса лекций;
 - при ответе вскрываются незнание, либо ошибочное понимание основных понятий курса.


